
Mediaanalyse 2010 Radio II

13. Juli 2010



© RTL Radiovermarktung GmbH
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Reichweiten-Hochrechnung

Zielgruppe: Berlin, ab 10 Jahre 
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Quelle: ma 2010 Radio II, dspr. Bev. 10+, Ø-Std. 06:00-18:00 Uhr, Mo-Sa. Berliner/ Brandenburger Radiostationen. 
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Reichweiten-Hochrechnung

Zielgruppe: Berlin, ab 14 Jahre 
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Quelle: ma 2010 Radio II, dspr. Bev. 10+, Ø-Std. 06:00-18:00 Uhr, Mo-Sa. Berliner/ Brandenburger Radiostationen. 
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Reichweiten-Hochrechnung

Zielgruppe: Berlin, 14 - 39 Jahre 
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Quelle: ma 2010 Radio II, dspr. Bev. 10+, Ø-Std. 06:00-18:00 Uhr, Mo-Sa. Berliner/ Brandenburger Radiostationen. 
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Reichweiten-Hochrechnung

Zielgruppe: Berlin, 14 - 49 Jahre 
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Quelle: ma 2010 Radio II, dspr. Bev. 10+, Ø-Std. 06:00-18:00 Uhr, Mo-Sa. Berliner/ Brandenburger Radiostationen. 
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Reichweiten-Hochrechnung

Zielgruppe: Berlin, 30 - 59 Jahre 
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Quelle: ma 2010 Radio II, dspr. Bev. 10+, Ø-Std. 06:00-18:00 Uhr, Mo-Sa. Berliner/ Brandenburger Radiostationen. 

Hörer in Tsd.



© RTL Radiovermarktung GmbH

Mediaanalyse 2010 Radio II

Reichweiten-Hochrechnung

Zielgruppe: Gesamt, ab 10 Jahre 
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Reichweiten-Hochrechnung

Zielgruppe: Gesamt, ab 14 Jahre 
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Reichweiten-Hochrechnung

Zielgruppe: Gesamt, 14 - 39 Jahre 
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Quelle: ma 2010 Radio II, dspr. Bev. 10+, Ø-Std. 06:00-18:00 Uhr, Mo-Sa. Berliner/ Brandenburger Radiostationen. 
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Reichweiten-Hochrechnung

Zielgruppe: Gesamt, 14 - 49 Jahre 
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Quelle: ma 2010 Radio II, dspr. Bev. 10+, Ø-Std. 06:00-18:00 Uhr, Mo-Sa. Berliner/ Brandenburger Radiostationen. 
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Reichweiten-Hochrechnung

Zielgruppe: Gesamt, 30 - 59 Jahre 
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Quelle: ma 2010 Radio II, dspr. Bev. 10+, Ø-Std. 06:00-18:00 Uhr, Mo-Sa. Berliner/ Brandenburger Radiostationen. 
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