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Reichweiten-Hochrechnung
Zielgruppe: Berlin, ab 14 Jahre
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Reichweiten-Hochrechnung
Zielgruppe: Berlin, 14 - 39 Jahre

Horer in Tsd.

60

52

Quelle: ma 2010 Radio II, dspr. Bev. 10+, @-Std. 06:00-18:00 Uhr, Mo-Sa. Berliner/ Brandenburger Radiostationen. © RTL Radiovermarktung GmbH



g””RadioVermarktung

erfolgreich on air.

Mediaanalyse 2010 Radio 11

Reichweiten-Hochrechnung

Zielgruppe: Berlin, 14 - 49 Jahre

Horer in Tsd.
100
901 84

80

70

60

50

40

30+

20

10+

A& & & & & 9 & O & © & XS PSS
o 6\0\ o ~\Q¢ {o(;( é'bb < e\q;\ 060 Q_@ &o"b S e}s\) S & L 1‘33’6 &oQ’ &0‘((
& F TGS LSS EIT S TS
é’ q‘b &)(o év . \(\é ,\@ Q){b ®&0 \oé/ Q:b &'9%. (\})
\96 ‘bé\ & ¢ @6 & >

Quelle: ma 2010 Radio II, dspr. Bev. 10+, @-Std. 06:00-18:00 Uhr, Mo-Sa. Berliner/ Brandenburger Radiostationen. © RTL Radiovermarktung GmbH



g””RadioVermarktung

erfolgreich on air.

Mediaanalyse 2010 Radio 11

Reichweiten-Hochrechnung

Zielgruppe: Berlin, 30 - 59 Jahre
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Reichweiten-Hochrechnung
Zielgruppe: Gesamt, ab 10 Jahre

Horer in Tsd.
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Reichweiten-Hochrechnung
Zielgruppe: Gesamt, ab 14 Jahre
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Reichweiten-Hochrechnung

Zielgruppe: Gesamt, 14 - 39 Jahre

Horer in Tsd.
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Zielgruppe: Gesamt, 14 - 49 Jahre
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Reichweiten-Hochrechnung
Zielgruppe: Gesamt, 30 - 59 Jahre
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